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Sammanfattning

Vara kanaler ska vara genomtéinkta, resurssatta och f6lja
VGR:s visuella identitet.

Vara egna webbplatser, nyhetsbrev och intranat ar
huvudkanaler for information och kommunikation. Sociala
medier kompletterar dessa kanaler.

Vi arbetar for att det innehall som tas fram (text, bild,
illustrationer, rorlig media och sa vidare) anvands i flera
kanaler for att det ska na sin malgrupp.

Vilka kanaler vi har utvarderas lopande. Nya kanaler ska
vara val motiverade. Beslut om nya kanaler tas av
kommunikationschef.

Samtliga kanaler definieras i en tabell sist i detta dokument.
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Principer, utmaningar och vagval

Underlaget ger en samlad bild av hur vi anvander vara
kommunikationskanaler for att skapa kontakt, engagemang och
delaktighet. I en tid dar uppmarksamhet ar en bristvara och
kanalutbudet standigt viaxer behover vi gora medvetna val. Vart
mal handlar inte bara om att synas — utan om att bli forstadda,
vara inbjudande och relevanta. Genom att samspela mellan
digitala ytor, fysiska moten och strategiska budskap starker vi
relationen till vara malgrupper och bidrar till ett levande kulturliv

i hela Vastra Gotaland.

Utmaningar i en mangfacetterad

kommunikationsmiljo

Att kommunicera effektivt innebar att navigera i ett landskap med
manga kanaler, olika malgrupper och snabbt foranderliga
forutsattningar. Det stora antalet kommunikationskanaler gor det
svart att skapa en heltdckande strategi — men det gor ocksa

behovet av vigledning desto storre.

Detta underlag ir inte en 16sning pa allt, men ett praktiskt stod for
att underlatta kanalval och tydliggora arbetssitt i var dagliga
kommunikation. Vi viljer kanaler dar vara malgrupper finns, men
vi vet att det som fungerar idag kanske inte fungerar imorgon.
Darfor analyserar kommunikationsenheten 16pande vara kanalval

— med malet att vi ska na fram, inte bara ut.
Det personliga motet — var mest kraftfulla kanal

I en tid av digital kommunikation och snabba floden ar det latt att
glomma den kanal som har storst paverkan: det personliga motet.
Varje gang vi pa Kulturforvaltningen moter publik,
samarbetspartners eller andra aktorer sker nagot avgorande — var
verksamhet blir levande, vart uppdrag konkretiseras och var

trovardighet byggs.
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Det ar i dessa moten som bilden av oss formas och forstarks.
Darfor ar det avgorande att det vi formedlar i vara digitala kanaler
ocksa speglas i det personliga motet och vice versa. Var
kommunikation ska vara sammanhéngande — oavsett om den sker
pa en webbplats, i sociala medier eller ansikte mot ansikte. Det ar

helheten som skapar fortroende.

Grundldaggande principer och utgdngspunkter for
alla kanaler
Grundlaggande principer for hur vi arbetar med vara

kommunikationskanaler ar att:

e Kommunikation sker pa mottagarens villkor och ska vara
av intresse for hen. Budskapet maste vara tydligt.
Konkurrensen om uppmarksamheten ar hard.

e VGR ar alltid avsandare och det ska framga tydligt bade
visuellt och i tonalitet oavsett kanal.

e Kanalerna ska samspela med och stiarka varandra — vi
konkurrerar inte med oss sjalva. Det kraver intern
samordning.

e Vi gor medvetna kanalval — ratt innehall publiceras i ratt
sammanhang. Likasa viljs kanalen utifran vilken typ av
innehall det ar.

e VGR ska vara en reklamfri och opartisk organisation och
Kulturforvaltningens kommunikation foljer detta. Det ar
inte forenligt med VGR:s uppdrag att ge utrymme for
marknadsforing av andra verksamheter an VGR:s egna,
eller partipolitik.

e Viutvarderar I6pande effekten av aktiviteter i vara kanaler.

Grund for arbetet med vara kanaler
Allt vart kommunikationsarbete vilar pa kulturférvaltningens

Riktlinje for kommunikation. Dar beskrivs vara malgrupper, var
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tonalitet, vara kommunikationslogiker och andra forutsattningar

for kommunikationsarbetet.

Detta kanalstrategiska underlag ar ett komplement till

kommunikationsriktlinjen, VGR:s Rutin for sociala medier, VGR:s

Riktlinje for reklam, sponsring och forsaljning.pdf samt andra
styrande dokument for arbete med kommunikation och paverkan i

VGR.
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Kommunikationsmal

All kommunikation ska gemensamt strava mot férvaltningens

overgripande kommunikationsmal:

e Kulturforvaltningen och VGR ska uppfattas som en tydlig
aktor for utvecklingen av kulturlivet i Vastra Gotaland.

e Var publika verksamhet ska attrahera manniskor till och
fran hela regionen.

e Vihar en gemensam identitet.

e Vara medarbetare kianner delaktighet och engagemang.

Kulturforvaltningen kommunicerar i manga olika sorters kanaler,
och de utgar alla ifran ovanstaende kommunikationsmal pa olika

satt.

Varje enskild kanal ska ocksa ha ett uttalat syfte och en mélbild

som hjalper oss att utviardera effekten av kanalen.

I detta underlag finns en sammanstallning i slutet dokumentet dar

dessa malbilder framgar. Malen ses over arligen.

Uppfoljning av kommunikation
Kommunikationsenheten utvarderar arligen valda omraden och
stottar verksamheter att 16pande sjalva utvardera och vardera

arbetsinsatser.

Kulturforvaltningen anvéander i forsta hand de inbyggda
statistikverktygen i respektive kanal och statistiksystem som
tillhandahalls av VGR.

e Webbplatser: Matomo (antal besok och anvandarbeteende)
Kibana (sok), Google Search Console (anvandarbeteende)

e Facebook, Instagram: Meta Business Suite

e LinkedIn: LinkedIn Analytics

e Nyhetsbrev: Rapportcenter i Apsis

e Google Ads
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Samordning, roller och ansvar

Eftersom kulturforvaltningens kanaler varierar i bide omfattning
och syfte kan ansvar och forutsattningar se olika ut. Gemensamt
for dem alla ar att de fungerar som viktiga verktyg for dialog och
informationsspridning — och att alla som arbetar med kanalerna

behover folja gallande lagar och principer.

Forvaltningsgemensamma kanaler administreras av

kommunikationsenheten.

Verksamhetsspecifika kanaler administreras av utsedd
verksambhet. Ytterst ansvarig for bemanning ar chef for den
aktuella verksamheten. Kommunikationsenheten ska ha
inloggningsuppgifter och underlag for att vid behov kunna hantera

kanalerna.

De medarbetare som hanterar kanaler av olika slag behover ha
forutsattningar och kunskap for att planera, administrera och folja

upp arbetet pa ett korrekt och effektivt sitt.

Kommunikationsenheten ansvarar for att informera,
kompetensutveckla och erbjuda erfarenhetsutbyten, bland annat
genom Samordningsgrupp for digitala kanaler.
Verksamhetscheferna ansvarar i sin tur for att medarbetare som
bemannar kanalerna tar del av, foljer informationen och delar

med sig, i de fall det ar relevant, till kollegor.

Utformning av budskap, text och bild

Budskap/riktning

I varumarkespolicyn for VGR kan vi lasa att “VGR skapar
fortroende och attraktion nar vi agerar och upplevs: kompetenta,
palitliga och engagerade”. Kompetenta, palitliga och
engagerade ir alltsa VGR:s ledord, eller karnvarden.
Kulturforvaltningen arbetar med de kompletterande
ledorden/karnvardena narvarande, inspirerande och
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utmanande. Orden tjanar som kommunikativ kompass och ar
riktningsgivande i var interna och externa kommunikation, i text

saval som 1 bild.

Text

Texter vinner alltid pa att vara kiarnfulla och lyfta det viktigaste
forst. Det 6kar sannolikheten att malgrupperna tar till sig, och
agerar p4, det vi skriver. Vi uppmanar, sa ofta vi kan, till handling.
Till exempel att kontakta oss for samarbete eller konsultation,

soka véra stod, delta i vara kurser och liknande.
Bild
Med bild avses bade illustrationer och fotografiska bilder.

Vi fangar ogonblick av delaktighet eller utovande, aktivitet som

askadliggor de omraden inom vilka vi verkar.

Vid behov kan vi anvianda mer icke forestallande bilder for att

illustrera t.ex. arrangemang for att forstarka en kansla.

Fotografier ska, sa langt det ar mojligt, skildra verkliga handelser
och miljoer i Vastra Gotaland. Vi ar mycket restriktiva med bilder

skapade med generativ Al och vi undviker bildbyrabilder.

Las mer

Las mer om hur vi later och ser ut i vara kanaler:

VGR:s varumarkesmanual

Riktlinje for kommunikation — Kulturforvaltningen

Guide — sa har jobbar vi med VGR:s visuella identitet
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Amnen och urval

Tillsammans visar vara kanaler hur Viastra
Gotalandsregionen arbetar med kultur och varfor.

De overgripande kanalerna speglar bade bredd och djup i
forvaltningens arbete och hur vi bidrar till kulturlivet i hela Vastra
Gotaland.

Verksamhetsspecifika kanaler fokuserar pa respektive

verksamhets spetskompetens och malgrupper.

Nar vi kommunicerar och marknadsfor enskilda projekt,
evenemang, portratt och insatser nar vi inte bara ut med viktig
information for att genomfora var verksamhet — vi bygger ocksa
tillsammans den storre berattelsen om kulturforvaltningen och

vart uppdrag.
Prioriteringar och inriktning

Punkterna nedan ar medskick som stodjer medvetna viagval i var
kommunikation och hjalper oss att halla ihop perspektiven i
kulturstrategin och vart uppdrag. Genom att vilja och prioritera
utifran dessa Amnen haller vi ihop var kommunikation och
sakerstiller att vi sammantaget speglar var verksamhet pa ett bra

och balanserat satt.

Verksamhetsspecifika kanaler kommer av naturliga skil inte ha
samma bredd som 6vergripande nar det kommer till Amnesval,
men ska i den méan det ar relevant och mojligt tdnka in dessa

perspektiv.
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Ett kulturliv for alla

e Vi lyfter sdrskilt aktiviteter for barn och unga och ovana
kulturdeltagare.

e Teman som tillganglighet, jamstalldhet, demokrati,
lasframjande ar viktiga att fa fram.

e Vivisar upp en variation av olika kulturyttringar, garna
sddant som ovana deltagare samt barn och unga kan kianna
igen sig 1.

Ett kultur- och samhaillsliv i hela regionen

e Vianvander oss si ofta vi kan av exempel fran utanfor de

storre staderna i regionen.

VGR och kulturforvaltningen som samarbetspartner for
kultur och demokrati

e Genom att lyfta de vi samverkar med, och genom att vilja

innehall fran samverkansprojekt
Konstnirlig kvalitet

e Vilyfter det vi gor for att institutioner, konstnarer och

kulturarbetare ska kunna arbeta och bidra till kulturlivet

Social och ekologisk hallbarhet

e Fragor som beror civilsamhallets forutsattningar och

utveckling, demokratifragor.
e Regional utveckling, lokal utveckling
e Kulturarvsbevarande
e Biologisk mangfald

e (Cirkuldra affairsmodeller
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Vara kanaler

Vara externa webbplatser, nyhetsbrev och vart intraniat
ar forvaltningens huvudkanaler. Sociala medier,
annonsering och andra kanaler kompletterar och
forstirker. I detta avsnitt beskriver vi de olika
kanalernas forutsiattningar och hur vi kan tanka vid

vigval av kanal eller vid mix av kanaler.

Vi arbetar med en variation av olika kanaler for att na ut pa ratt
plats med ratt budskap. En viktig variabel ar om vi kan paverka

och styra innehaéllet eller inte.

P& vara webbplatser, vart intranit, nyhetsbrev och konton i sociala

mediekanaler har vi kontroll 6ver innehéllet, helt eller delvis.

Ibland annonserar vi for att marknadsfora oss och var verksambhet,
till exempel i tidningar eller i sociala mediekanaler. Vi kan ocksa
paverka var synlighet i sociala medier genom att sponsra inlagg

dar.

Vi kan ocksa arbeta for att synas i andras kanaler, till exempel pa
redaktionell plats i en dagstidning eller i sociala media. Vi betalar

inte for detta utrymme, utan genom att vacka ett intresse.

Det kan ocksa vara genom ett samarbete eller att vi bidrar
finansiellt till en verksamhet, som dé ska visa det med

informationstext och VGR:s logotyp i sin kommunikation.

Huvudkanaler
Webbplatser

Webbplatser formas for att dels erbjuda information for den som
ar intresserad av att soka upp det sjalv, dels vara en bas for

information som vi marknadsfor och sprider via andra kanaler.

Innehéllet ska vara relevant for malgrupperna, sckmotoroptimerat

och sa tydligt som mojligt.
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Sammantaget skapar det forutsattningar for fortroende och god
service till malgrupperna. Det 6kar ocksa var synlighet hos
sokmotorerna, samt minskar kostnader for eventuell annonsering

(till exempel sponsrade lankar).

Teknisk plattform och visuell identitet
Kulturforvaltningen anvander det VGR-gemensamma systemet

Optimizely och VGR:s formatmallar.

Undantag ar sallsynta men gors. Beslut tas i samrad av
kommunikationschef, berérd verksamhetschef och chef for IS/IT
Beslutet baseras pa en sammanviagd bedomning av malgruppernas
behov, verksamhetens mal och syften samt forvaltningens
mojlighet att ta fram och forvalta ett annat system och ett annat

visuellt utseende dn det gemensamma.

Undantagen utvarderas lopande.

Innehall pa vgregion.se
www.vgregion.se/kultur
Kulturforvaltningen ansvarar for sektionen Kultur, samt enstaka

sidor under sektionen Regional utveckling.
Ansvar: kommunikationsenheten

e Primira malgrupper: Kommuner, civilsamhalle och
yrkessektor inom kultur, kulturarv, social ekonomi, idrott
mm, samt allminheten i egenskap av invanare i Vastra
Gotaland.

e Primart syfte: Visar hur VGR arbetar med kultur och varfor,
informerar 16pande om hur kulturpolitiken realiseras,
samlar information om VGR:s stod och stipendier till
kultursektorn.

e Vivill: Skapa forstaelse och fortroende, ge god service.
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Kulturférvaltningens webbplats
Vgregion.se/kulturforvaltningen

Ansvar: kommunikationsenheten.

e Priméara malgrupper: Kommuner, civilsamhélle och
yrkessektor inom kultur och kulturarv.

e Primart syfte: Samlar och ger en bred presentation av vart
erbjudande gentemot kultur-, kulturarvs och
museisektorerna. Visa forvaltningens samlade kompetens
och bredd av kunskap.

e Vivill: Skapa fortroende, vilja ta kontakt och samverka, att
besokarna tar del av fordjupning och kunskap, anmaler sig

till vira evenemang och nyhetsbrev.

Samlingssida for VGR:s museer och besdksmal
Planeras 2026.

Ansvar: kommunikationsenheten.

e Primira malgrupper: Allmanheten i egenskap av besokare
till de fysiska och de digitala platserna.

e Primaéra syften: Att samla information pa ett 6verskadligt
satt for kampanjer, digitalt museum och gemensamma

aktiviteter.

Museernas webbplatser
Gnm.se, lodosemusem.se, vitlyckemuseum.se,

vanersborgsmuseum.se och forsviksbruk.se
Ansvar: Kommunikationsenhet och verksamhet

e Primira malgrupper: Allménheten i egenskap av besokare
till de fysiska platserna.
e Primara syften: Att locka folk till de fysiska platserna samt

att bygga fortroende for museerna som kalla till trovardig
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och relevant kunskap. Webbplatserna ska ocksa bidra till
att uppfylla lagkrav i Museilagen.

e Vivill: ge besokarna snabb och korrekt information infor
sitt besok, mojlighet att digitalt kopa intrdade och arskort,
skapa lust for lasning av vart fordjupande material och na

skolor och andra verksamheter for barn och unga.

Andra webbplatser inom framjande och

. [o]
besdksmal
Ansvar: Verksamhet och kommunikationsenhet
Kulturforvaltningen driver webbplatser inom framjande och
besoksmal diar verksamheten har bedomts behova egna

plattformar.

Till dessa webbplatser hor till exempel

slojdochbyggnadsvard.se och korcentrumvast.se.

Ibland beror det pa att verksamheten i hog grad utgors av sjalva

webbplatsen, till exempel barnens bibliotek.se.

De egna webbplatserna kraver generellt mer resurser bade

ekonomiskt och personellt. De utviarderas darfor lopande.

Malgrupper och syften varierar.

Intranat
Insidan.vgregion.se/forvaltningar/kulturforvaltningen/

Ansvar: Kommunikationsenheten

Kulturforvaltningens intranit ar den huvudsakliga plattformen for

forvaltningsgemensam interninformation.

e Primir malgrupp: Kulturforvaltningens medarbetare och
chefer
e Primart syfte: chefer och medarbetare ska hitta den

information och de verktyg de behover for att utfora sitt
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arbete i vardagen, och darmed bidra till okad

maluppfyllelse och effektivitet.

Las mer pa intranitet for information om intern motesstruktur.

Merparten av Kulturférvaltningens intranét ar gemensamt med

VGR:s intranat.

e Exempel pd innehéll: Information som alla medarbetare
behover kanna till, till exempel viktiga handelser,
forandringar, eller pagaende storre utvecklingsarbeten,

overgripande riktlinjer, policys, blanketter och checklistor.

Nyhetsbrev

Via vara nyhetsbrev kan vi na intresserade malgrupper med utvald
information inom specifika Amnesomraden. Har berattar vi om
var egen verksamhet och erbjuder omvarldsbevakning, till

exempel om andra aktorers aktiviteter.

Syftet ar att fa lasarna att delta i aktiviteter, ta del av

kunskapsunderlag och fa fortroende for oss.

Vi har runt 15 nyhetsbrev for savil utvalda malgrupper, till
exempel kommuner och kulturskolor, som enskilda

amnesomraden, till exempel sl6jd och litteratur.

Vi har ockséa tre med mer 6vergripande teman: VGR Kultur, som
samlar beslut och initiativ om kulturlivet i regionen utifran
Kulturndmndens beslut och andra initiativ fran VGR:s
verksamheter, VGR:s museer som framst vander sig till
allmanheten samt Kommun, som fokuserar pa erbjudanden for

kommuner, dess anstillda och fortroendevalda.

Nyhetsbrev skapas i sarskilda mallar som hanteras av
kommunikationsenheten. Mallarna foljer VGR:s visuella identitet.
Nyhetsbreven ska vara sa effektivt utformade som mgjligt, till
exempel i fraga om textmangd, antal inslag och hur bilder viljs ut.

Inslagen ska i huvudsak bygga pa sa kallad “Call to action” — att vi
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uppmanar lasaren att klicka sig vidare for mer information om ett
evenemang, att kontakta oss, att ta del av var kunskap eller
liknande. Vi foljer upp och utvarderar bland annat utifran

oppningsgrad och antal klickade lankar.

Kompletterande kanaler

Sociala medier, annonsering och press kompletterar och starker
budskap och anviands ocksa for att skapa kontakt, forstarka
huvudkanalen och leda till besok saval fysiskt som digitalt.

Sociala medier
Kulturforvaltningen har en omfattande néarvaro i sociala medier.

Vi utvirderar l16pande vara kanalval och vart arbete. Vi foljer
sarskilt utvecklingen kring vilka sociala mediekanaler som

malgrupperna anviander, och vad VGR rekommenderar.

I vara sociala medier arbetar vi med att marknadsfora innehall
som finns pa vara hemsidor, i VGRfokus och andra relaterade
webbplatser. Vi anpassar form, innehall och budskap till den

aktuella plattformen.

Vi arbetar framfor allt med organisk spridning (inldgg som vi
postar utan att betala for spridning). Rackvidden, det vill sdga hur
manga som ser de inldggen, ar dock mycket begransad. Pa
Instagram raknar man med att 10—20 % av foljarna ser inlagg

gjorda av foretagskonton.

Det ar darfor viktigt att vi har relevant innehall, och postar
regelbundet da algoritmerna tycks premiera detta, vilket gor att

vara inlagg syns bittre.

Vi kan na ut till fler foljare, genom att betala for spridning. All
kopt media gar via kommunikationsenheten och en VGR-

upphandlad byra.
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e Sponsrade inldgg innebar att vi betalar for att ett inlagg ska
ses av fler. Detta ar relativt enkelt att gora, till en
forhallandevis 1ag kostnad.

e Kampanjer, det vill sdga att vi annonserar i sociala medier.
Vi anviander framst annonsering for att na potentiella
besokare till vara museer, i synnerhet infor lov och
semestrar. Kampanjerna omfattar ofta flera annonser, inte
bara enstaka sponsrade inldgg. Annonserna kan vara olika
utformade for olika méalgrupper t ex geografiskt eller

aldersmassigt.

Facebook
Facebook ar den sociala mediekanal dar forvaltningen har flest

antal konton.
@vgrkultur ar forvaltningens huvudkonto.

Forvaltningen har ett samlingskonto for museer och besoksmal,
@vgrsmuseerochbesoksmal. Det anviands for gemensamma
kampanjer och varuméarkesstarkande kommunikation for musser

och besoksmal.

Varje museum och flera andra verksamheter har

amnesspecifika konton.

Facebook —tank sa har

Facebook ar en plattform med en bred anvandarbas, framfor allt
bland medelalders personer och idldre. Den mojliggor
informationsspridning genom text, bild och video och ar bra for

langre uppdateringar och interaktion om samhallsfragor.

P& Facebook kommenterar anviandare ofta, och det finns mojlighet
att kommunicera direkt med méalgruppen. Det ar viktigt att ha
resurser for att svara p4 kommentarer och moderera tradar inom
rimlig tid. Det giller sarskilt om man staller fragor eller pa annat

satt uppmuntrar till sirskilt engagemang.
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e Exempel pa innehall: inspiration, omvarldsbevakning,
kampanjer, evenemang, berattelsen om oss och vara
medarbetare, erbjudanden, bakom kulisserna,
kommentarer pa samtida handelser, rapporter fran

pagaende eller nyligen avslutade aktiviteter.

Instagram
Kulturforvaltningen har viss niarvaro pa Instagram, men nagot

farre konton dn pa Facebook. Forvaltningen ett huvudkonto,
@kulturvastragotalandsregionen, och ett for museerna,
@vgrsmuseerochbesoksmal. Varje museum/besoksmal har

ett konto, samt ett mindre antal enskilda verksamheter.

Négra konton, till exempel @hemslojdskonsulenterna VGR
och @vanersborgsmuseum, anviander plattformen till ungefar
lika delar for verksamhet som for marknadsforing och

kommunikation.

Instagram — tank sa har

Instagram ar en visuell plattform, ofta med hogt engagemang.
Plattformen passar for lattillgangligt innehall och ger mojlighet till
dialog via kommentarer, men i mindre utstrackning an pa
Facebook. Malgruppens asikter kan samlas genom omrostningar

eller fragelador pa Stories och direktmeddelanden.

Trender forandras snabbt, sa det ar viktigt att skapa innehall som
kanns aktuellt och genuint. Ett enhetligt bildsprak skapar ett
mindre spretigt intryck. Bilderna far garna béara en “autentisk”

kiansla, det gar bra med bilder tagna med mobilen.

e Exempel pa innehall: Bildfokus (undvik loggor och
ordbilder), inspiration, berattelser, kampanjer, evenemang,
berittelsen om oss och vara medarbetare, bakom
kulisserna, pagaende och/eller nyligen avslutade

aktiviteter.
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LinkedIn

Forvaltningen har ett 6vergripande konto pa LinkedIn. Vi
fokuserar framst pa kommunikation med tjansteperson-

malgrupper pa LinkedIn.

LinkedIn— tank sa har

LinkedIn ar en professionell kanal som framst passar for
branchkommunikation, arbetsgivarvarumarke, storytelling och
marknadsforing av tjanster. Plattformen erbjuder starka

malgruppsverktyg for att segmentera efter yrken och utbildningar.

e Exempel pa innehall: Vilka ar vi, vad vi gor, lediga tjanster
och andra utlysningar, evenemang som passar
malgrupperna, kulturpolitiska satsningar, filmer med
medarbetare, pressklipp och annat som visar oss som aktor.

e Langre texter fungerar bra pa LinkedIn. Da klickar
anvandaren pa “las mer”, vi far battre interaktion och
inldggen syns av fler.

e Anviand garna foto/bild.

e Tagga om mojligt andra verksamheter och/eller personer,
till exempel foreldsare, medarbetare och liknande, i

inlaggen.

Viva Engage

Viva Engage ar Vastra Gotalandsregionens sociala natverk och
kompletterar befintliga intranatplattformar med sociala
funktioner som grupper, inlagg, kommentarer och
delningsfunktioner. Forvaltningen har en grupp for medarbetarna,

Kulturforvaltningen, dar alla medarbetare far och kan posta

innehall.
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Videoplattformar
Kulturforvaltningen anvander sig av flera olika plattformar for

video och rorligt material. Samordning och anviandning av dessa
plattformar kommer att utvarderas under 2026.
e VGRplayer anvinds som system for att publicera videoklipp
pa vara webbplatser (de som ar byggda i Optimizely).
e YouTube anvands sparsamt och ar snarare en social
mediekanal dn ett digitalt system.
e Vimeo anvands i nulaget framst for att dela
losenordsskyddat material men ocksa for att dela en del

annat rorligt material for t ex utbildningar.

Pressrum
Kulturforvaltningen har ett samlat pressrum for all sin

verksamhet. Harifran skickas allt fran saval framjare- som den

publika verksamheten.

Politiska beslut fran kulturndmnden publiceras i VGR:s

koncerngemensamma pressrum.

e Priméar malgrupp: Media
e Primart syfte: Att visa upp var verksamhet pa ett
intressevackande sitt, samt att informera om politiska

beslut och andra avgorande handelser.

Alla pressmeddelanden bedoms och administreras av

kulturforvaltningens kommunikationsenhet.

Press - tank sd har

Kommunikationsenheten fingar upp mycket men kianner inte till
allt som hander i forvaltningen, och vill darfor ha tips fran
medarbetarna, allra helst i god tid, for att kunna ta fram underlag,
text och bild.

Amnet for pressmeddelanden kan till exempel vara: storre/unika
projekt eller satsningar, publika evenemang, att vi fatt eller ger

anslag, eller ovanliga/ovantade utfall fran projekt. Budskapet bor
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alltid uppfylla &tminstone nagon av de principer som anvands vid
nyhetsvirdering, till exempel att det handlar om nagot som ar

nytt, ovanligt, beroér ménga méanniskor eller ger en ny vinkel pa en
aktuell debatt. Ett pressmeddelande skriver man for att innehallet

ur nagon aspekt bedoms vara av allménintresse.

VGR:s kompletterande kanaler

VGRfokus
VGRfokus ar Vastra Gotalandsregionens digitala nyhetskanal.

e Primir malgrupp: invanare i Vistra Gotaland, men dven
medarbetare, medier och andra intresserade.
e Primart syfte: att nd ut med berattelser som konkretiserar

var verksamhet for invanaren.

VGRfokus har en redaktion som nyhetsviarderar innehallet, vi styr
inte sjalva. Innehaéllet ska ha en tydlig nyhetsvinkel med
allméanintresse. En forsta bedomning av artikelforslag fran vara
verksamheter gors av Kulturforvaltningens pressansvariga.

Vi fokuserar pa innehall som har nyhetsviarde, men som kan vara

svart att formedla i ett pressmeddelande.

Sarskilt prioriterat ar att lyfta de exempel med nyhetsviarde som

finns kring vart fraimjandearbete.

VGR:s konton i sociala medier
Innehall fran vara kanaler delas regelbundet i VGR:s 6vergripande

kanaler, till exempel VGR pa Facebook, VGR Regional
utveckling pa LinkedIn och VGRfokus pa Facebook.

Ibland delar vi sjdlva innehall fran de regionalt dgda kulturbolagen
Goteborgsoperan, Goteborgs Symfoniker, Film i Vast och

Regionteater Vist i vara kanaler.
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Kommunikationsenheten gor l16pande bedomningar och tipsar
centrala kommunikationsenheten dé vi har innehall som kan

platsa.

e Priméara malgrupper: Allmanhet i egenskap av invanare i
VGR, samt sektorsmalgrupper,
e Primart syfte: att pa ett 6vergripande plan visa hur VGR

arbetar med kultur i hela lanet, och varfor.
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Oversikt samtliga kanaler

Uppgifterna i 6versikten ar angivna av ansvariga redaktorer i

december 2025.
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Webbplatser

och politik inom

Overgripande
Primira Syfte med kanalen Innehall Mitbart,
malgrupper uppfoljning
VGR/kultur Kultursektorn, Informera och Nyheter och Antalet unika
politiker, inspirera till utveckling | politiska beslut, besok, de 10
intresserad av regionens kulturliv. | information om mest besokta
allménhet. Positionering stod och stipendier, | sidorna, de
internationellt? kontaktuppgifter. fem vanligaste
amnena pa de
30 mest
besokta
sidorna.
Kulturforvaltn | Professionellt Informera och Kontaktuppgifter, Antal unika
ingen och ideellt inspirera till utveckling | information om besok, de 10
verksamma av regionens kulturliv. | tjanster och stod, mest besokta
inom kultur, stodmaterial, sidorna, de
natur och artiklar, nyheter. fem vanligaste
kulturarv. amnena pa
Sarskilt fokus pa topp 100, de
tjanstepersoner vanligaste

sokorden (pa

kommun. sidan), de
vanligaste
sokorden pa
Google.
VGR:s museer | Nya och Locka besokare till de Kampanjtexter, Antal besok.
och besoksmal | befintliga fysiska platserna, information om Antal som
besokare till samordna biljettpriser, foljt puffar.
vara museer och | kampanjmaterial, Oppettider mm, Hur linge de
besoksmal fonster for digitalt digiseum-artiklar.
stannat och
material. .
last.
Kulturférvaltn | Forvaltningens | Vara ett stod i arbetet Nyheter, Varmekarta
ingens medarbetare for bdde medarbetare | information, lankar | for att se hur
intranat och chefer och chefer. Bidra till till verktyg och man Kklickar,
viktiga vilka
Rubrik: Kulturforvaltningens kommunikationskanaler 2026 - 2028.docx 25 (41)

Dokument-ID: KU8089-1170726173-118

Version: 3.0




OBS! Utskriven version kan vara ogiltig. Verifiera innehéllet.

gemenskap i gemensamma genvagar/syst
forvaltningen. dokument, em som
kontaktuppgifter. anvands mest.
Lopande
statistik over
mest besokta
sidor.
Planerad
kvalitativ
undersokning
2026 for att se
hur olika
medarbetare
anvander eller
onskar av
intranitet.
Museer och besoksmal
Primira Syfte med kanalen Innehall Miitbart,
malgrupper uppfoljning
Barnens Barn och unga Informera och Lis-, skriv- och Antal besok.
Bibliotek 8—12 4r, samt inspirera om innehdll | litteraturfrimjande | Hur linge de
skolbibliotekarie | och material som innehéll anpassat stannat och
r, fordldrar. erbjuds pa och relevant for list. Hur
webbplatsen. barn samt o
manga
metodstdd, ]
inspiration och nedladdning
utskriftsmaterial for | 2% 2V
bibliotekarier. dokument
S16jd och Byggnadsvardsb | Pedagogiskt Faktasidor, Antal unika
byggnadsvard | ranschen, hjialpmedel for att inspelade besok, de 10
intresserad sprida kunskap och foreldsningar, mest besokta
allminhet, inspiration om hantverksregister, sidorna, de
fastighetsigare. | byggnadsvérd. Vara ett | info om fem vanligaste
resurscentrum for verksamheten dmnena pa
byggnadsvérd. (tjanster, produkter | topp 100, de
och aktiviteter), vanligaste
kontaktuppgifter. sokorden (pa
sidan), de
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vanligaste
sokorden pé
Google.
Forsviks bruk
Goteborgs
naturhistorisk
a museum
Lodose Intresserad Informera om museet, | Infosidor, Antal unika
museum allméinhet, vara samlingar, faktasidor, besok, de 10
forskare. program, utstéllningar | kontaktuppgifter, mest besokta
och arkeologi. utgravningsrapport | sidorna, de
er och sé vidare. fem vanligaste
amnena pa
topp 100, de
vanligaste
sokorden (pa
sidan), de
vanligaste
sokorden pa
Google.
Tanum World
Heritage
Vitlycke Intresserad Informera om Skolprogram, Antal unika
Museum allménhet, nya | besokarservice, program for event besok, de 10
och befintliga programverksambhet, och aktiviteter, mest besokta
besokare, larare | utstdllningar, planera besoket, sidorna, de
samt pedagogik och kalendern. fem vanligaste
internationella | Varldsarvet. amnena pa
besokare till topp 100, de
Varldsarvet. vanligaste
sokorden (pa
sidan), de
vanligaste
sokorden pa
google.
Vanersborgs Intresserad Informera om museet, | Information, Antal unika
museum allménhet, nya dess historik, faktasidor, Digitalt besok, de 10
och befintliga utstillningar, museum, mest besokta
besokare, ldrare. | programverksamhet, berittelser om sidorna, de
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pedagogik samt museet och dess fem vanligaste
samlingar. utstallningar. dmnena pa
topp 100, de
vanligaste
sokorden (pa
sidan), de
vanligaste
sokorden pé
Google.
Frimjande verksamheter
Fra Primira Syfte med kanalen Innehall Miitbart,
mja malgrupper uppfoljning
nde
FilmCloud Filmare i Informera om Sidor som
utveckling. samarbetspartners presenterar insatser
insatser, fran regionala,
forvaltningens och nationella och
FilmClouds insatser internationella
samt nationella och partners, som &r av
internationella insatser | intresse for
av intresse for malgruppen.
maélgruppen. Presentation av
Synliggora insatser och | partners. Formular
vagar for filmare i for
Vistra Gotaland. anmalan/ansokan.
Lankade filmer frén
medlemmar.
Medlemssidor med
sokverktyg. Nyheter
med presentationer
av genomforda
event. Bloggar fran
deltagare i event
och program.
Frame Filmare i Visa festivalprogram, Festivalprogram,
utveckling, synliggora filmare och | programpunkter
konstnéarer med | deras filmer, och
film som uppmuntra till gistpresentationer,
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uttryck, produktion av kortfilm | filmpresentationer,
kortfilmare i och deltagande i filmer,
Vistra visningar. Visa publikprismétning.
Gotaland. regionalt producerad
kort- och konstfilm.
Synliggora regionala
partners som gor
insatser for filmen och
filmare i utveckling.
Kulturkatalog | Arrangorer och | Sinka trésklarna och Katalog med alla
en Vist utovare, inspirera for att bokningsbara akter
personal pa erbjuda samt boka och aktiviteter,
besoksmal. aktiviteter, och att information om
anvanda arrangorsstod och
arrangorsstodet. redovisning.
Resursmaterial.
Korcentrum Alla som ar Allt som ror KCV. P& ging/kalender, Antal unika
Vst intresserade av | Informera om info om kommande | besok.
korsang (aktiva | verksamheten, fortbildningar och
och potentiella), | evenemang, evenemang, info om
korledare, fortbildningar, vad KCV gor, vara
tonsittare, konsultationer. Fran samverkansprojekt,
kororganisation | och med 2026 dven synliggora korlivet i
er/-aktorer, alla | synliggora korlivet i VG mm.
som vill veta VG genom lista pa
mer om Kkor. korer.
Prisma VG (i Kulturarvsaktor | Digital arena for Berittelser, karta Antal besok,
samverkan er, bade samverkansplattforme | med museer och hur besokarna
med andra) offentligt n Prisma Vistra besoksmal, har hittat till
finansierade och | Goétaland. Viktig kalendarium, sidan, vilka

ideellt drivna, information om information om sidor de har
inom men dven | samverkan, utbildningar och besokt, hur
utanfor VG. Alla | gemensamma evenemang. lange besoket
som ar evenemang, varade och sa
intresserade av | fortbildning mm. vidare.
vart moderna
kulturarv.
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Studio Kunder och Synliggora expertisen, | Erbjudanden, dvs: Antalet unika
Vistsvensk presumtiva bredden och det har ar vad SVK | besok, de 10
Konservering | kunder dvs specialiseringen. sdljer/kan géra. En | mest besokta
kyrkor, Informera sakligt for del information sidorna.
kommunala att generera nya riktar sig direkt till
forvaltningar uppdrag. kyrkorna. Sidan
som ansvarar informerar om de
for foremal enstaka kurser som
(sten, metall, erbjuds, informerar
papper, textil) om virdet av ett
inom- och langsiktigt
utomhus. bevarande och
Fastighetsbolag, forvaltande av
entreprenorer kulturhistoriska
inom bygg och foremal, byggnader
restaurering, och miljoer, vilket
bransch dven framkommer i
(konservering, de reportage om
arkeologi) tidigare projekt,
som finns pé
hemsidan.
Presentation av
konservatorerna
och verksamheten
(lokaler etc.).
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Facebook
Overgripande
Primira Syfte med Innehall Miitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
VGR Kultur Professionella | Informera om Utlysningar, Réckvidd,
och ideellt vad VGR gor for | rapport frén antal foljare,
engagerade regionens verksamheten interaktion.
inom kultur kulturliv. (konferenser,
och kulturarv, | Positionering/va | medarbetare),
intresserad rumarkesbyggna | jobbannonser,
allménhet, de. evenemang.
politiken. Marknadsfora
vissa evenemang
och andra
insatser.
VGR:s museer och Befintliga och | Locka publik till | Information Réckvidd,
besoksmal potentiella de fysiska och nyheter, antal foljare,
besokare platserna. Samla | evenemang, interaktion.
kommunikation | historia,
runt kampanjer. | kuriosa, bakom
Oka kiinnedom | kulisserna.
om samtliga
museer och
besoksmal.
Museer och besoksmal
Primira Syfte med Innehall Miitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
Barnens Bibliotek Bibliotekarier | Informera och Aktuellt Antal foljare
(folk- och inspirera om innehall och och
skol-) samt vilket innehéll information interaktioner
fordldrar som | och material vi utifran sdsong | pa inligg.
vill ha stod i erbjuder som och viktiga
sitt finns att hitta pd | handelser +
lasfraimjande | var webbplats. nytt efterfragat
arbete med innehall.
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barn och
unga.

S16jd och byggnadsvard Byggnadsvard | Informera om Information Rickvidd,
sbransch, evenemang. och nyheter, antal foljare.
intresserad Inspirera. evenemang.
allminhet, Marknadsfora
fastighetsagar | var verksamhet.

e.

Forsviks bruk

Goteborgs naturhistoriska Allménhet, Sprida kunskap | Populdrvetensk | Rickvidd,

museum vuxna och och information | apliga inlagg, antal foljare
aldre som om information, etcetera.
anvander verksamheten evenemang.

Facebook. samt
eventprogram
och tillfalliga
utstallningar.

Lodose museum Intresserad Inspirera, lyfta Inldgg/reels/st | Rackvidd,
allméinhet, vara samlingar, | ories om véra antal foljare,
forskare. utstallningar, samlingar, spridning,

arkeologi och utstallningar, interaktion.
programverksa | arkeologi och
mhet. programverksa

mhet

Vitlycke Museum Lokalinvanare | Oka antalet Evenemang till | Visningar,
och besokare i | besokare till vara program + | interaktion,
naromradet. vara program. inldgg efterat: okat antal

Tack alla som foljare och
besokte oss besokare fran
under.... Vastsverige.

Vénersborgs museum Intresserad Informera vad Programverksa | Visningar.
allménhet, som hiander pa mhet,
potentiella museet, lyfta samlingar.
besokare. vara samlingar.

Frimjandeverksamheter
Primira Syfte med Innehall Mitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
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Biblioteksutveckling VGR Biblioteksmed | F& storre Tips pé Réckvidd,
arbetare och - | spridning pa evenemang, antal foljare,
cheferi VGR | vara evenemang | utbildningar, spridning,
och dvriga och insatser. bade egna och | interaktion
Sverige. Biblioteksmedar | andras. etcetera.
Andra betare och Nyheter,
regionala bibliotekschefer | omvarldsbevak
biblioteksverk | i VGR ska se oss | ning, artiklar
sambheter. som en viktig fran noll27,

Andra aktor och det internationella
nationella ska tydligt att vi | utblickar.
aktorer ar till for dem, Inldgg om olika
(Kungliga att vi ar en nedslag och
biblioteket, samverkanspart. | besok pa
Kulturradet Omvirldsbevak bibliotek,
etcetera) ning och kulturhus,

kunskapsspridni konferenser

ng, inspiration mm.

till

utvecklingsarbet

e mm.

FilmCloud Filmare i Informera om Korta
utveckling. samarbetspartne | beskrivningar
Kortfilmarei | rsinsatser, inlagg/reels/sto
Vistra forvaltningens ries av insatser
Gotaland. och FilmClouds | som driver

insatser och filmare mot
nationella och filmcloud.se.
internationella Bilder och
insatser som dr | presentationer
angeldgna for av insatser som
malgruppen och | gjorts.
driva den direktlankar till
trafiken mot aktuella
Filmcloud.se insatser via
Linktree.
Filmkonsulenterna
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Frame

Filmare i
utveckling,
konstnérer
med film som
uttryck,
Kortfilmare i
Vastra
Gotalandsregi

onen

Informera om
samarbetspartne
rs insatser,
forvaltningens
och FilmClouds
insatser och
nationella och
internationella
insatser som ir
angelédgna for

malgruppen och

Korta
beskrivningar
av insatser som
driver filmare
mot Frame.
Bilder och
presentationer
av insatser som
gjorts.
Presentationer

av filmare och

dar korer kan

gora reklam

Korhandelser 1

Véstsverige).

samverkar pa

nigot satt eller

driva den sarskilt de som
trafiken mot vunnit pa
Filmcloud.se Frame.
Hemsl6jdskonsulenterna Uto6vare och Sprida Inligg om egen | Antal foljare
VGR slojdintresser | information och | verksamhet och | och
ad allménhet. | inspiration. delade tips pa interaktioner
Dialog med andra relevanta | pé inldgg.
maélgrupper. héandelser som
aktiviteter,
utbildningar,
projektstod
eller ren
inspiration.
Korcentrum Vist Korintressera | Sprida Inligg om egen | Inldgg om
de (korledare, | information, verksamhet. egen
korsangare, synliggora var Evenemang for | verksamhet.
koraktorer verksamhet, fa aktiviteter. Evenemang
m.m.) och fler deltagare till | Stories for att for
potentiellt vara aktiviteter, | highlighta aktiviteter.
korintresserad | na nya inldagg och/eller | Stories for att
e och foljare/skapa for att dela i highlighta
allménheten mer kinnedom realtid under inlagg
(vi om KCV. pagéende och/eller for
administrerar | Synliggora delar | evenemang/akt | attdelai
dven gruppen | av korlivets ivitet. Delar realtid under
Korhiandelser | ekosystem andras innehdll | pdgiende
i Vistsverige (gruppen dar vi evenemang/a

ktivitet. Delar

andras
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for sina innehallet ar innehall dar
konserter). relevant (det vi samverkar
senare endasti | pd nagot satt
undantagsfall). | eller
innehéllet ar
relevant (det
senare endast
i
undantagsfall
).
Studio Vistsvensk Bransch, Sprida Bilder/filmer Antal foljare
Konservering Intressenter. information om | frdn pagdende och
verksamheten eller avslutade | interaktioner
(med projekt. In pa inlagg.
forhoppning att | action ofta.
né nya kunder)
Overenskommelsen mellan
VGR och det civila
sambhallet
Instagram
Overgripande
Primira Syfte med Innehall Miitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
Kultur Vastra Professionella | Informera om Utlysningar, Réckvidd,
Gotalandsregionen och ideellt vad VGR gor for | rapport fran antal foljare,
engagerade regionens verksamheten | interaktion.
inom kultur kulturliv. (konferenser,
och kulturarv, | Positionering/v | medarbetare),
intresserad arumirkesbygg | mer "bakom
allminhet, nade. kulisserna".
politiken. Marknadsfora
vissa
evenemang och
andra insatser.
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VGR:s museer och Befintliga och Locka publik till | Information Réckvidd,

besoksmal potentiella de fysiska och nyheter, antal foljare,
besokare, platserna. Samla | evenemang, interaktion.
natur- och kommunikation | historia,
historieintresse | runt kampanjer. | kuriosa, bakom
rade. Oka kinnedom | kulisserna.

om samtliga
museer och
besGksmal.

Museer och besoksmal

Barnens Bibliotek Bibliotekarier Informera och Aktuellt Antal foljare
(folk- och skol- | inspirera om innehall och och
) samt vilket innehall information interaktioner
foraldrar som och material vi | utifrdn sdsong | painldgg.
vill ha st6d i erbjuder som och viktiga
sitt finns att hitta pa | handelser +
lasframjande var webbplats. nytt efterfragat
arbete med innehéll
barn och unga.

S16jd & byggnadsvard Byggnadsvardb | Information om | Information Réackvidd,
ransch, evenemang. och nyheter, antal foljare.
intresserad Inspirera. evenemang.
allméinhet, Marknadsfora
fastighetsdgare. | var verksamhet.

Forsviks bruk

Goteborgs naturhistoriska Intresserad Sprida kunskap | Inldgg/reels/st | Rackvidd,

museum allméanhet och | och ories med antal foljare,
andra information. information spridning,
verksamheter om VAar interaktion.
inom verksambhet,
branschen. forskning och

evenemang.

Lod6se museum Intresserad Inspirera, lyfta inlagg/reels/st | Rackvidd,
allménhet, vara samlingar, | ories om véra antal foljare,
forskare. utstéllningar, samlingar, spridning,

arkeologi och utstéllningar, interaktion.
arkeologi och
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programverksa | programverksa
mhet. mhet.
Tanum World Heritage
Vitlycke Museum Internationella | Starka Bronsaldersliv, | Visningar,
besokare. varumairket for | hallristningar, | interaktioner
Vitlycke foremal, fakta. | , oka antalet
museum internationell
internationellt. a foljare och
besokare.
Vianersborgs museum 1800-tals Lyfta 1800-talet. | Bilder pa Visningar.
intresserade temat.
(till ca 1925), Handelser
intresserad aven
allmanhet. programverksa
mhet pa
museet och
annat.
Frimjandeverksamheter
FilmCloud Filmare i Informera om Korta
utveckling, samarbetspartn | beskrivningar
kortfilmare i ers insatser, inldgg/reels/st
Vistra forvaltningens orysav insatser
Gotaland. och FilmClouds | som driver
insatser och filmare mot
nationella och filmcloud.se.
internationella Bilder och
insatser som ar | presentationer
angeldgna for av insatser som
malgruppen och | gjorts.
driva den direktlankar
trafiken mot till aktuella
Filmcloud.se. insatser via
Linktree.
Frame filmfestival Filmare i Informera om Korta
utveckling, samarbetspartn | beskrivningar
kortfilmare i ers insatser, av insatser som
Vistra forvaltningens driver filmare
Gotaland. och FilmClouds | mot frame.
insatser och Bilder och
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nationella och presentationer

internationella av insatser som

insatser som dr | gjorts.

angeldgna for Presentationer

malgruppen och | av filmare och

driva den sarskilt de som

trafiken mot vunnit pé

Filmcloud.se Frame.
Hemslojdskonsulenterna Utovare och Sprida Sprida Antal f6ljare
VGR slojdintressera | information och | information och

d allménhet inspiration. och interaktioner
Dialog med inspiration. painlagg.
maélgrupper. Dialog med
maélgrupper.

Studio Vastsvensk Bransch, Sprida Filmer eller Antal foljare,
Konservering intressenter. information och | bildkaruseller | interaktioner

inspiration om fran avslutade

verksamheten. eller padgaende

projekt.
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LinkedIn

Overgripande
Primira Syfte med Innehall Miitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
Kultur Vistra Yrkesverksam | Informera om | Utlysningar, | Rickvidd, antal
Gotalandsregionen ma, vad VGR gor stipendier, foljare,
medarbetare for regionens jobbannonse | interaktion.
och potentiella | kulturliv. r, personligt
medarbetare. Positionering/ | innehall fran
varuméarkesbyg | kollegor,
gande. Katti eller
Framhéiva Kerstin
Kulturforvaltni | kommentera
ngen som en r aktuella
attraktiv handelser
arbetsplats. och
liknande.
Frimjandeverksamheter
Studio Vastsvensk Bransch Informera Bilder fran Antal foljare,
Konservering (kommuner, branschkollego | pagaende interaktioner.
kyrkor, T, eller
universitet, tjanstepersone | avslutade
andra rom projekt.
branschkollego | verksamheten. | Inbjudninga
r). I etcetera.
Overenskommelsen mellan
VGR och civilsamhallet
YouTube
Primira Syfte med Innehall Mitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
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Overgripande
Hemslgjdskonsulenterna Slgjdinstresser | Sprida Faktafilmer Antal visningar.
ad allmanhet. kunskap samt | om slgjd.
tillgangliggora | Samt
aldre dokumentati
slojdfilmer. oner fran
vara olika
projekt.
Digitalt museum
Primira Syfte med Innehall Maitbart,
malgrupper | kanalen uppfoljning
Vianersborgs museum Allménhet, Sprida Foremél och | Antal besok per
forskare, kunskap om | fotografier ar.
intresserade museets fran
samlingar samlingarna.
Mappar,
artiklar,
utstallningar
Forsviks bruk
Goteborgs Naturhistoriska
museum
Lod6se museum
Vitlycke museum
Kulturférvaltningen
Rubrik: Kulturférvaltningens kommunikationskanaler 2026 - 2028.docx 40 (41)

Dokument-ID: KU8089-1170726173-118
Version: 3.0




OBS! Utskriven version kan vara ogiltig. Verifiera innehéllet.

Relaterade dokument

Riktlinje for kommunikation 2025—2028

Rutin for sociala medier (VGR:s 6vergripande)
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