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Vistra Gotalandsregionens principer
och riktlinjer for reklam, sponsring m.m.

Utgangspunkter och syfte

Vistra Gotalandsregionen 4r en Sppen och utétriktad organisation — samarbete och kontakter
med externa aktdrer och intressenter r en av forutsittningarna for regionuppdraget. Syftet med
detta regiongemensamma styrdokument 4r att bidra till ett positivt, korrekt och konsekvent sam-
spel med omvérlden. Dokumentet ger vigledning vid beddmningar och beslut som till exempel
ror olika former av samarbeten och extern finansiering.

Utgangspunkterna &r flera:

= Lagar, forordningar och politiska beslut ska — sjélvfallet — filjas. (Se bilagan, sidan 11.)

» Vistra Gotalandsregionens trovirdighet, anseende och varumirke ska vardas och virnas.

= Vistra Gotalandsregionens mél och visioner dr styrande,

= Samspelet med omvérlden ska frimjas.

Principerna och riktlinjerna utgér dels Vistra Gotalandsregionens tolkning och precisering
av lagar och férordningar inom de berérda omradena, dels Véstra Gotalandsregionens syn pa
vad som krdvs for att vérna organisationens trovérdighet och opartiskhet.

Innehall, omfattning, avgrinsning

Dokumentet bestar av tvé delar:

I. Grundprinciper, stillningstaganden och generella riktlinjer som &r utgdngspunkter for do-
kumentets samtliga omraden liksom f6r andra former av ekonomiskt samarbete. Giller alla for-
valtningar, verksamheter, bolag, kanslier, sekretariat som dgs och/eller drivs av Vistra Gota-
landsregionen, ddr inte annat sérskilt anges.

IL. Precisering av riktlinjer inom
reklam
sponsting
vélgdrenhet
forsdljning till allménheten

5. ideell/opinionsbildande information

De preciserade riktlinjerna giller alla utom 11.1 Reklam och 11.2.2 Vistra Gétalandsregionen
som mottagare av sponsring. For kulturndmndens heldgda verksamheter och bolag, naturbruks-
gymnasierna, Botaniska tridgarden och Vistsvenska Turistrddet géller de riktlinjer for reklam
och mottagande av sponsring som faststélls av respektive nimnd.

[ 6vrigt géller dokumentet hela Vistra Gotalandsregionen. Nér bendmningen ”Véstra Géta-
landsregionen™ anvénds avses sdledes allt och alla som ingdr i regionorganisationen.
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I. Grundprinciper och generella riktlinjer

Grundprinciperna, stillningstagandena och riktlinjerna 4r utgdngspunkter f6r samtliga omraden
i dokumentet och for andra former av ekonomiska samarbeten. De géller alla verksamheter,
forvaltningar, kanslier, sekretariat och bolag som &4gs och/eller drivs av Vistra Gétalandsregio-
nen — ddr inte annat sdrskilt anges.

I.1 Grundprinciper och stillningstaganden

Tva grundprinciper dr styrande:
1. Vistra Gotalandsregionens identitet och anseende (varumérke) ska alltid vérdas.
2. Vistra Gotalandsregionens trovirdighet, opartiskhet och oberoende ska alltid vérnas.

Utifrén dessa grundprinciper gor Vistra Gotalandsregionen foljande stéllningstaganden:

3. Det ska vara reklamfritt inom den hilso- och sjukvérd samt tandvérd som drivs i Véstra
Gotalandsregionens egen regi samt inom regionutveckling, miljoverksamhet, regionservice,
regionkansli. Inom dessa verksamheter &r det inte heller tilldtet att stodja eller medverka i exter-
na néringsverksamheters reklam/marknadsforing, Se I1.1.

4. Vistra Gotalandsregionen ger inte sponsringsstdd, agerar inte som sponsor (enligt definitio-
nen av sponsring nedan). Se I11.2.1.

5. Det 4r inte tillatet att ta emot sponstingsbidrag (enligt Véstra Gétalandsregionens definition
av sponsring) inom den hélso- och sjukvard samt tandvard som drivs i Véstra Gotalandsregio-
nens egen regi samt inom regionutveckling, milj6, turism, regionservice, regionkansli. Se 11.2.2.

6. Vistra Gotalandsregionen stddjer eller bedriver inte vilgorenhet. Se I1.3.
7. Vistra Gotalandsregionen &r aterhéllsam med f6rséljning till allménheten. Se 11.4.

L.2 Generella riktlinjer

1. Vistra Gotalandsregionen kan — utifrdn gillande lagar, principer och riktlinjer — samarbeta
med och/eller ta emot extern finansiering fran aktGrer som stér f6r vérderingar som 4r forenliga
med Vistra Goétalandsregionens uppdrag, mal och vérderingar, utgér fran “vetenskap och be-
provad erfarenhet” samt foljer god affirssed.

2. Extern finansiering/ekonomiskt samarbete far inte paverka eller motverka politiskt fattade
beslut, t ex mél, ekonomisk férdelning, prioriteringar.

3. Extern finansiering/ekonomiskt samarbete ska ske dppet med full insyn.

4. Extern finansiering/ekonomiskt samarbete far inte innebéra ens en risk for att Véstra Géta-
landsregionens oberoende, opartiskhet, saklighet och trovardighet kan ifragasittas.

5. Ingen verksamhet far vara langsiktigt beroende av extern finansiering,

6. Externa medel far inte finansiera nagon lagstadgad/ordinarie verksamhet eller driften av
annan kdrnverksamhet som riktar sig till alla medborgare.

7. Vistra Gotalandsregionen och dess anstillda ska inte ta stillning fér, gynna eller fororda'
sirskilda varumirken, produkter, tjanster, ndringsverksamheter, organisationer eller dylikt gent-
emot allménheten, om det inte finns sérskilda skil* for det.

! Den interna anvindningen av upphandlade produkter och tjinster ska sjilvfallet gynnas och fSrordas
inom respektive verksambhet i enlighet med ingdngna inkdpsavtal och Vistra Gotalandsregionens inkdps-
process.

2 Scirskilda skéil kan t ex vara politiska beslut om rekommenderade miljémirkta, ekologiska och rittvise-
mirkta produkter, om att fororda den billigaste eller mest &ndamalsenliga varianten av likemedel samt

t ex tjdnster/produkter som kan vara till nytta fér en patients vard, behandling, rehabilitering, friskvérd.
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8. Vistra Gétalandsregionens anstillda far i rollen som regionanstilld inte medverka i reklam
eller marknadsforingsaktiviteter for externa néaringsverksamheters produkter, tjinster, verksam-
heter eller varumérken.

9. Det far inte forekomma aktiviteter eller samarbeten som medfér jiv eller kan riskera att
uppfattas som jiv, partiskhet eller beroende.

10. Det ska tydligt framg4 att verksamheter/motsvarande 4gs, drivs och/eller finansieras av
Vistra Gotalandsregionen, bl.a. genom exponering av Vistra Goétalandsregionens logotyp.

11. Exponering av namn pa bidragsgivare/donatorer/samarbetspartners/sponsorer far inte riskera
att ge ett vilseledande intryck av att en i huvudsak regionfinansierad verksamhet skulle vara
finansierad av sponsorer/donatorer eller ndgon annan.

12. Samarbeten med och bidrag fran externa aktdrer som innebér att produkter och tjdnster tas
emot eller kdps till lagre pris (t.ex. barteravtal) ska upphandlas enligt Lagen om offentlig upp-
handling.

13. Beslut om att ta emot extern finansiering tas pé forvaltningsniva (chef och/eller styrelse).
Om ett bidrag kan paverka Svergripande politiska beslut och prioriteringar ska frigan bedmas
av regiondirektdren, som vid behov f6r fragan vidare for en politisk bedomning.

14. Overenskommelser om extern finansiering och/eller ekonomiskt samarbete ska dokumente-
ras skriftligt och diarieforas.

L3 Definition av sponsring

Inom Vistra Gotalandsregionen giller foljande definition av sponsring’:

Sponsring dr ett affdrsmdssigt samarbetsavtal till omsesidig nytta mellan tva (eller flera) parter,
dar sponsorn ldmmar ersdtining i form av pengar, varor och/eller tidinster och den sponsrade
parten som motprestation tillhandahdller tjiinster som ger sponsorn reklam, stdirker sponsorns
varumdrke eller dr till annan nytta for sponsorn. Bidrag utan motsvarande motprestation dr
inte sponsring.

? Vistra Gotalandsregionen behdver en egen definition, eftersom det inte finns ndgon allm#nt vedertagen
definition av sponsring. Begreppet anvinds pa olika sitt, t ex i forordningar och styrdokument. Denna
definition utgar fran Statskontorets forslag till definition och Skatteverkets riktlinjer for sponsring,.
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II. Riktlinjer for reklam, sponsring, vilgorenhet,
forsiljning, ideell information

II.1 Reklam

II.1.1  Avgrinsning och utgangspunkter

Med reklam/marknadsforing avses de &tgérder som gors for att frimja avséttningen av och till-
gangen till en ndringsverksamhets produkter”.

Vistra Gotalandsregionens egha marknadsféringsaktiviteter berdrs inte (utom nér det giller
forbudet mot att sponsra). Sjélvfallet far regionverksamheter bedriva egen marknadsféring.

Utgangspunkten &r att inom de angivna verksamheterna ir exponering av och associering
med externa nidringsverksamheters reklam/marknadsf6ring inte forenlig med kravet pé opartisk-
het, saklighet och trovirdighet. En annan utgingspunkt 4r att den enskildes integritet ska vérnas.
Mainniskor ska inte utséttas for reklampétryckningar i sina kontakter med t ex hilso- och sjuk-
vérden.

II.1.2  Stillningstaganden och generella riktlinjer

® Det ska vara reklamfritt inom den hilso- och sjukvérd samt tandvard som drivs i Vistra Go-
talandsregionens egen regi samt inom regionutveckling, miljoverksamhet, regionservice, regi-
onkansli. Inom dessa verksamheter 4r det inte heller tillatet att stédja eller medverka i externa
nédringsverksamheters reklam/marknadsforing. (I.1, punkt 3)

= For kulturndmndens heldgda verksamheter och bolag, naturbruksgymnasierna, Botaniska
tridgarden och Vistsvenska Turistrddet giéller de riktlinjer for reklam som faststélls av respekti-
ve ndmnd. (Sidan 2)

= Vistra Gotalandsregionen och dess anstillda ska inte ta stéllning f6r, gynna eller fororda
sérskilda varumérken, produkter, tjanster, ndringsverksamheter, organisationer eller dylikt gent-
emot allménheten, om det inte finns sérskilda skil for det. (1.2, punkt 7)

= Vistra Gotalandsregionens anstillda far i rollen som regionanstilld inte medverka i reklam
eller marknadsforingsaktiviteter for externa ndringsverksamheters produkter, tjdnster, verksam-
heter eller varumérken. (1.2, punkt 8)

IL.1.3 Riktlinjer, reklamfritt

Detta dr tillatet:

1. Tack till eller omnidmnande av donatorer/bidragsgivare betraktas inte som reklam och &r
tillaten, Det ska samtidigt framga att Vistra Gotalandsregionen dr huvudégare och/eller huvud-
finansiér.

2. En samarbetspartners logotyp kan exponeras i information som &r ett led i ett formellt beslu-
tat samarbete.

3. Foretagslogotyper som finns pa produkter som anvénds inom Vistra Gotalandsregionen ses
inte som reklam.

4. Om inte ett neutralt informationsmaterial finns, fir berdrd behérig personal anvénda och
dverlimna foretagsproducerad information till enskilda patienter om det 4r till nytta for patien-
tens vard, behandling, rehabilitering och/eller friskvard.

* Utgér frin Marknadsforingslagens beskrivning av marknadsforing. “Produkter” enligt Marknadsfo-
ringslagen: *Varor, tjdnster, fast egendom, arbetstillfillen och andra nyttigheter”.
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5. Verksamheter och anstéllda far medverka i externa néringsverksamheters utbildning och
informationsaktiviteter (enligt géllande regelverk) nir det 4r till nytta for verksamheten.

6. Niringsidkare som hyr lokaler och/eller driver niringsverksamhet pa entreprenad i Véstra
Gétalandsregionens lokaler far exponera reklam enligt avtal med berdrd f6érvaltning/verksam-
het.

7. Webbplatser kan lanka vidare till externa webbplatser som tillhér privata verksamheter som
Vistra Gotalandsregionen har avtal med. Dessa webbplatser far inte ha ett innehall som strider
mot Vistra Gotalandsregionens uppdrag, mél och vérderingar.

8. Reklam for/information om produkter i regiondrivna restauranger, kiosker och dylikt, som
bedrivs som en allminnyttig service for bestkare och patienter, #r tillaten. :

9. Reklam for, marknadsforing av och information om Véstra Gétalandsregionens egna verk-
sambheter, stiftelser och bolag dr tilldten i Vistra Goétalandsregionens lokaler, verksamheter,
trycksaker, kanaler, medier (tidningar, informationsblad, interna och externa webbplatser m.m.),
byggnader etc. enligt Sverenskommelse med berdrd forvaltning/verksamhet/enhet.

10. Information som gynnar miljémarkta, rattvisemérkta och/eller ekologiska produkter ar tilla-
ten i enlighet med politiska inriktningsbeslut.

11. Externa tidningar och tidskrifter (dven med reklam) 4r tilltna som forstréelse i vintrum och
foajéer, om de har ett innehdll som inte strider mot Vistra G&talandsregionens uppdrag, mél och
virderingar och inte sdrskilt driver en organisations eller en niringsverksamhets intressen
och/eller asikter.

Detta ir inte tillatet:

12. Upplatande av reklamplats och annan marknadsforing av externa néringsverksamheters
produkter och tjdnster dr inte tillaten i hilso- och sjukvérdens, tandvardens, kansliernas eller
regionutvecklings lokaler, verksamheter, information, trycksaker, medier, pd webbplatser, for-
don, byggnader, utrustning, produkter, tomtmark m m.

13. Verksamheter och anstéllda far inte stodja eller medverka i externa nédringsverksambheters
reklam och marknadsféring.

14. Utdelning och annan distribution av externa naringsverksamheters gratisprodukter 4r inte
tillaten.

15. Information med ett reklam- och marknadsféringssyfte — trycksaker, informationsblad, affi-
scher, reklamstill och dylikt — frdn externa niringsverksamheter far inte delas ut, distribueras,
laggas ut eller exponeras i Vistra Gétalandsregionens verksamheter/lokaler eller p& byggnader
och tomtmark. Det &r t ex inte tilldtet med lakemedelsreklam, -marknadsf6ring och -information
i primirvardens, sjukhusens och tandvérdens lokaler.

16. Reklam for externa niringsverksamheter dr inte tilldten i Vistra Gotalandsregionens infor-
mationsmaterial, medier och kanaler, t ex tidningar, informationsblad, intranit, externa webb-
platser.

17. Indirekt marknadsféring av eller reklam for externa néringsverksamheter ar inte tillaten i
intern och extern information (t ex pressinformation).

18. Leverantdrer och andra externa niringsidkare far inte anvéinda Véstra Gotalandsregionens
logotyp eller namn i sin marknadsféring, Undantag kan beviljas av regiondirekttren.

19. Vistra Gétalandsregionens egna webbplatser fir inte lénka vidare till kommersiella webb-
platser utom nir det finns sérskilda skil (se ”Detta &r tillatet™).



1.2 Sponsring

I1.2.1 Viistra Gotalandsregionen som sponsor

I1.2.1.1 Utgangspunkter

Vistra Gétalandsregionens stillningstagande &r att inte sponsra, inte agera som sponsor (1.1,
punkt 4).

Enligt Vistra Gotalandsregionens definition (I.3) &r sponsring ett samarbete till msesidig
nytta, ddr sponsorn far motprestationer i form av tjénster, vanligen marknadsforingsatgérder.
Vistra Gotalandsregionens stdndpunkt 4r att det inte &r férenligt med regionens roll och uppdrag
att ge stdd och bidrag pé s&dana villkor. Sponsring kan vara, eller kan uppfattas som, ett otydligt
mellanting mellan st6d och marknadsféring — och dr ddrmed olampligt, bland annat utifran kra-
vet pa saklighet och opartiskhet.

I1.2.1.2 Avgrinsning och fortydligande

Regionbidrag

Vistra Gétalandsregionens politiska organ beslutar om (eller delegerar beslut om) beviljande av
bidrag/stéd/medel till externa verksamheter och aktiviteter utifrén politiska beddmningar om
allminnytta och vad som kan bidra till att nd faststéllda mal. Det &r inte sponsring. Medel fran
Vistra Gotalandsregionen till externa verksamheter, aktiviteter och dylikt knyts inte till andra
motprestationer 4n att genomféra det som bidraget 4r avsett att finansiera.

Som #dgare oclh/eller finansiér ska Vistra Gotalandsregionen dock kriva att det tydligt fram-
gér att en verksamhet/motsvarande finansieras av Vistra Gotalandsregionen, bl a genom expo-
nering av Vistra Gétalandsregionens logotyp. Syftet &r att upplysa medborgarna om vilka skat-
tefinansierade verksamheter som ingér i Vistra Goétalandsregionen.

Marknadsforing

Vistra Gotalandsregionens eget marknadsforingsarbete grundas pa professionella bedémningar
av vilka atgirder som #r effektivast utifran de externa kommunikationsmalen och olika aktuella
behov. For att undvika otydlighet och sammanblandning av olika roller anvénder Vistra Gota-
landsregionen inte sponsring som marknadsforingsatgérd.

Det regionala utvecklingsuppdraget innebdr att Vistra Gotalandsregionen bl a ska frimja
Vistra Gétalands tillvdxt och marknadsfora Vistra Gétaland. Samarbeten med och bidrag till
externa verksambheter, projekt och aktiviteter med syftet att stirka Vistra Gétalands konkur-
renskraft och attraktionsvérde 4r inte sponsring, utan en del av regionuppdraget.

I1.2.2 Vistra Gotalandsregionen som mottagare av sponsring

11.2.2.1 Utgangspunkter

Sponsringsstéd och sponsringssamarbeten férutsétter motprestationer — se 1.3, definition av
sponsring. Skattefinansierade verksamheter inom t ex hilso- och sjukvard, tandvéard och region-
utveckling kan och bor inte erbjuda motprestationer, t ex i form av tjénster. Det &r ett oldmpligt
sétt att anvéinda skattefinansierade resurser och kan dessutom vara svéart att férena med kravet
pa lika behandling, opartiskhet och saklighet. Motprestationer i form av reklam och marknads-
foring #r inte heller mgjliga inom verksamheter dér reklam inte &r tillaten.



11.2.2.2 Stillningstaganden och riktlinjer

= Det 4r inte tillatet att ta emot sponsringsbidrag (enligt Vistra Gotalandsregionens definition
av sponsring) inom den hélso- och sjukvard samt tandvard som drivs i Vistra Gotalandsregio-
nens egen regi samt inom regionutveckling, miljd, turism, regionservice, regionkansli.(I.1,
punkt 5).

= For kulturndmndens heldgda verksamheter och bolag, naturbruksgymnasierna, Botaniska
tridgérden och Vistsvenska Turistradet géller de riktlinjer for mottagande av sponsring som
faststélls av respektive ndmnd. (Sidan 2.)

= Bidrag, samarbeten och aktiviteter som inte dr sponsring enligt Vistra Gotalandsregionens
definition (1.3) kan tas emot/genomforas forutsatt att lagar, regelverk och styrdokument f6ljs
(t.ex. de generella riktlinjerna, 1.2, i detta dokument).

»  Stid till forskning eller affdrsmissiga uppdrag som utfors av regionverksamheter mot betal-
ning betraktas infe som ett sponsringssamarbete.

I1.3  Vilgorenhet

I1.3.1 Utgangspunkter

Vistra Gotalandsregionens stillningstagande 4r att inte bedriva eller stodja vilgorenhet (1.1,
punkt 6). Vilgorenhet, t ex i form av insamlingar och kampanjer, #r ett komplement till samhal-
lets insatser for att skapa vilfird, hilsa och trygghet f6r medborgarna. Vistra Goétalandsregio-
nen har vissa lagstadgade uppgifter och ansvarsomraden i Véstra Goétaland. Regionens politiker
beslutar om hur skattepengarna ska fordelas utifran regionens uppdrag, ansvar och faststéllda
mal. Bidrag till t ex verksamheter, forskning, projekt, organisationer, satsningar/kampanjer
(egna eller externa) inom Vistra Goétaland beslutas av politiska organ utifran en helhetsbed6m-
ning nér det géller nytta och behov. Vistra Gotalandsregionens stdndpunkt dr att detta 4r en del
av uppdraget och aldrig kan betraktas som vilgdrenhet.

Att anvinda skattepengar till vilgérenhet 4r inte en del av det demokratiska uppdraget och
stdimmer inte med kravet pa opartiskhet och saklighet — hur behjirtansvirda dndamdlen #n #r.

11.3.2 Riktlinjer

1. Vistra Gotalandsregionen ger inte ekonomiska bidrag till, deltar i eller stodjer vilgorenhet i
form av t ex insamlingar, kampanjer, galor eller andra vélgorenhetsprojekt, -arrangemang,
-aktiviteter. (Vid extraordindra hindelser kan eventuella undantag beslutas av politiska organ.)

2. Inga organisationer fir samla in pengar, sélja lotter (om det inte ingr i ett entreprenadavtal),
bedriva forsidljning eller dylikt i Vistra Gétalandsregionens lokaler.

3. Vistra Gotalandsregionens skolor far ordna vélgdrenhetsforsiljning, -lotterier och -insam-
lingar som har anknytning till skolverksamheten/utbildningen.

4. Vistra Gotalandsregionens verksamheter och enheter kan ta emot gavor, donationer och
bidrag i enlighet med lagar, férordningar och egna faststillda styrdokument’.

> Mottagande av gavor/bidrag/vilgsrenhet regleras — fosrutom av detta dokument — av styrdokumenten

“Riktlinjer angdende bildande/forvaltning av stiftelser och mottagande/hantering av gavor™ (RF 2001-03-
06), ”Riktlinjer for representation, gavor och minnesgavor” (SD 240/98, RF 1998-11-27), “Overenskom-
melserna om samverkansformer mellan likemedelsforetag” respektive "medicintekniska féretag och
medarbetare i den offentliga hiilso- och sjukvarden”(RS 2007-04-24 respektive RS 2005-12-13).
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II.4 Forsiljning till allméinheten

I1.4.1 Utgangspunkter

Vistra Goétalandsregionen (liksom landsting och kommuner) far enligt Kommunallagen "ha
hand om sddana angeldgenheter av allmdnt intresse som har anknytning till kommunens eller
landstingets omrdde eller deras medlemmar och som inte skall handhas enbart av staten, en
annan kommun, ett annat landsting eller ndgon annan” (2 kap, 1§, “kompetens- och lokalise-
ringsprincipen™).

Bade kompetensprincipen, konkurrenslagstiftningen och kravet pé opartiskhet och saklighet
innebdr att det inte 4r Vistra Gotalandsregionens uppgift att bedriva forséljning till allménheten,
utom i undantagsfall. Undantagen motiveras av t ex allménnytta eller patientnytta.

(Dessa riktlinjer berdr inte den forséljning av tjdnster och specialistkompetens som sker
inom vissa verksamheter.)

11.4.2 Stillningstagande och riktlinjer

Vistra Gotalandsregionens stéllningstagande 4r att vara aterhallsam nér det géller forséljning till
medborgarna. (1.1, punkt 7.)

Forutsatt att forséljningen sker enligt lagar och regler (inklusive detta styrdokument), 4r for-
enlig med Vistra Gétalandsregionens uppdrag, mal och vérderingar samt med “vetenskap och
beprovad erfarenhet” och ”god affdrssed” (1.2, punkt 1) far forsiljning till allménheten ske i
foljande fall:

1. T hélso- och sjukvéarden samt tandvérden far upphandlade produkter siljas till en enskild
patient med syftet att underlétta patientens vard, behandling, rehabilitering och/eller friskvard.
2. Forsiljning inom kulturomradet &r tilldten om den har ett allmént intresse, har anknytning till
verksamhetens kompetensomrdde och &r en del av en publik verksamhet, t ex museibutiker/
motsvarande.

3. Vistra Gotalandsregionens skolor far bedriva forséljning inom ramen for sina uppdrag.

4. Néringsidkare som bedriver verksamhet pé entreprenad och/eller hyr lokaler far bedriva for-
siljning enligt avtal/kontrakt.

5. Férsiljning, kiosk-, kafé- och restaurangverksamhet far bedrivas som en allménnyttig service
for patienter, brukare, elever eller bestkare, nér behovet inte kan fyllas p& annat stt.

6. Farsiljning till personal &r tilldten inom ramen f6r personalféreningar. Personalbutiker far
bara bedriva forsdljning till personal.



IL.S Ideell och/eller opinionsbildande information

I1.5.1 Utgangspunkter

Som politiskt styrd, demokratisk organisation ska Vistra Gétalandsregionen frimja dialog,
kommunikation och information kring frdgor som ror Vistra Gétalandsregionens verksamheter
och ansvarsomréden. Samtidigt kan inte Véstra Gétalandsregionens lokaler eller medier vara
arenor for all slags ideell och/eller opinionsbildande information. Vistra Gétalandsregionens
lokaler, fastigheter och tomtmark &r t ex inte “allmén plats™.

Regeringsformens krav pa opartiskhet och saklighet géller ocksa exponering och spridande
av ideell och/eller opinionsbildande information fran externa aktorer i Véstra Gétalandsregio-
nens lokaler, fastigheter och verksamheter, Det 4r ocksa en fraga om respekt och integritet
— patienter, brukare, bestkare ska inte utséttas for olika péatryckningar i sina kontakter med
Vistra Gotalandsregionen.

Déremot kan Véstra Gotalandsregionen, som en del av det egna uppdraget och ansvaret,
strdva efter att pdverka medborgarnas attityder och beteenden, t ex for att frimja en god hélsa
och miljo.

Fér politisk information finns sérskilda riktlinjer: *Politisk information i Vistra Gétalands-
regionens lokaler” (RS 2006-02-28).

I1.5.2 Riktlinjer

1. Information frdn ideella organisationer och foreningar far spridas och exponeras i Véstra
Gétalandsregionens lokaler, verksamheter, trycksaker, medier eller kanaler under forutscitining
att
- informationen kan vara till nytta for den enskilde, t ex som patient, anhdrig, brukare, bess-
kare,
- informationens syfte &r att erbjuda konkret nytta, stéd och/eller hjilp, inte att sdrskilt driva
organisationens egna intressen, synsétt och/eller asikter,
samf att organisationen/féreningen har en verksamhet som
- har anknytning till ndgon av Vistra Gotalandsregionens verksamheter och
- har ett syfte, virderingar och budskap som &r férenliga med Vistra Gotalandsregionens
mal, verksamheter och virderingar och
- stdmmer med vetenskap och beprévad erfarenhet.

2. Vistra Gotalandsregionens webbplatser kan lidnka vidare till externa organisationer under
forutsittning att de uppfyller kriterierna ovan samf har ett néira pdgiende samarbete med Véstra
Géotalandsregionen.

3. Vistra Gotalandsregionen &r religiost neutral. (Begreppet “ideell organisation” omfattar hér
dven religidsa organisationer.) P4 sjukhusen ska patientens mdjlighet att utéva sin religion si
langt mojligt underlattas.

4, Externa tidningar och tidskrifter &r tilldtna t ex i véntrum om de har ett innehall som inte
strider mot Vistra Gétalandsregionens uppdrag och vérderingar och inte sérskilt driver en orga-
nisations eller ett féretags intressen och/eller &sikter.
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Bilaga: Lagar, forordningar, riktlinjer m m

Exempel pé gillande lagar, forordningar och styrdokument som berér omraden i detta dokument:

Nationellt

Regeringsformen (1974:152 — grundlag), t ex:

”.. Jorvaltningsmyndigheter och andra som fullgor uppgifier inom den offentliga forvaltningen skall i

sin verksamhet beakta allas likhet infor lagen sam! iakttaga saklighet och opartiskhet.” (1 kap, 9§)
Kommunallagen (1991:900), t ex:

”Kommuner och landsting skall behandla sina medlemmar lika om det inte finns sakliga skdl for
ndgot annat.” ("Likstéllighets- och objektivitetsprincipen”, 2 kap, 2§.)

”Kommuner och landsting far sjilva ha hand om sddana angeldgenheter av allméint intresse som har
anknytning 1ill kommunens eller landstingets omrade eller deras medlemmar och som inte skall
handhas enbart av staten, en annan kommun, ett annat landsting eller ndgon annan”. ("Kompetens-

principen”, 2 kap, 1§.)

"Kommuner och landsting far driva néiringsverksamhet, om den drivs utan vinstsyfie och gar ut pa att

tillhandahdlla allmdnnyttiga anléiggningar eller tjdnster at medlemmarna i konumunen eller landsting-

et.” (2 kap, 7§)

" Individuellt inviktat stod 1ill enskilda néringsidkare far Iimnas bara om det finns synnerliga skdl for
det.” (2 kap, 83)

Hilso- och sjukvirdslagen (1982:763), t ex:

“Mdlet... en vdrd pa lika villkor for hela befolkningen” (2§).

”...respekt for alla mdnniskors lika véirde och for den enskilda méinniskans vérdighet”. (2§)

”... respekl for patientens sjclvbestiimmande och integritet.” (2a§)

Lagen om offentlig upphandling(2007:1091), t ex:

"Upphandlande myndigheter skall behandla leverantérer pa ett likviirdigt och ickediskriminerande

sdrt”. (1 kap, 9§)

Konkurrenslagen (2008:579), t ex forbud mot att snedvrida konkurrens bl a genom att "olika villkor

tillimpas for likvéirdiga transaktioner”. (2 kap, 2§)

Marknadsforingslagen, (2008:486) t ex "All marknadsforing ska utformas och presenteras sa att det

tydligt framgar att det dr fidga om marknadsforing.” (9§)

Transparenslagen (2005:590)

Brottsbalken, mutbrottsbestimmelsen (20 kap, 2§), bestickningsbestimmelsen (17 kap, 7§)

Liikemedelsverkets foreskrifter for klinisk prévning (LVFS 2003:6)

Skatteverket: Riktlinjer, avdragsyitt for sponsring (2005-06-27, dnr 130 702489-04/113)

Konkurrensradets riktlinjer for offentliga aktorer som bedriver konkurrensutsatt verksamhet

Regiondvergripande

Vistra Gotalandsregionens plattform — var gemensamma grund (RS 2006-12-12)
Overenskommelse om samverkansformer mellan likemedelsforetag och medarbetare i den
offentliga hilso- och sjukvérden. (RS 2007-04-24) samt Overenskommelse om samverkansformer
mellan medicintekniska féretag och medarbetare i den offentliga hilso- och sjukvérden (RS 2005-
12-13)

Riktlinjer for representation, gavor och minnesgavor (SD 240/98, RF 1998-11-27)

Riktlinjer angaende bildande/forvaltning av stiftelser och mottagande/hantering av givor

(RF 2001-03-06).

Bolagspolicy (RF 2008-02-19)

Politisk information i Viistra Gitalandsregionens lokaler (RS 2006-02-28)

Riktlinjer avseende bisysslor for anstillda inom Vistra Gétalandsregionen (RSK 32-2004)
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